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IL CONSIGLIO DI AMMINISTRAZIONE APPROVA L’INFORMATIVA PERIODICA AGGIUNTIVA 

 RIFERITA AL 1° TRIMESTRE 2024 

 

TOTALE RICAVI DI VENDITA A € 24,7 MILIONI, IN CRESCITA DEL +0,7% RISPETTO AL PARI PERIODO 2023 

INCREMENTANO I RICAVI ALL’ESTERO (+20,4%) TRAINATI DALLE VENDITE DI SPAGNA E GERMANIA 

 

POSIZIONE FINANZIARIA NETTA POSITIVA PER € 24,2 MILIONI 

PUBBLICATO IL QUARTO REPORT DI SOSTENIBILITÀ 

 

Bologna, 13 maggio 2024 - In data odierna si è riunito il Consiglio di Amministrazione di Valsoia S.p.A. (EXM: 

VLS) che ha approvato l’Informativa periodica aggiuntiva al 31 marzo 2024. 

 

Il Presidente Lorenzo Sassoli de Bianchi ha così commentato: “In questo primo trimestre sono lievemente 

migliorati i ricavi della Società in un contesto che, per quanto riguarda l’Italia, evidenzia ancora un andamento 

dei volumi del totale Largo Consumo Confezionato decisamente negativo. Nel semestre terminante a marzo 

crescono le nostre quote di mercato in molti tra i principali segmenti in cui operiamo. 

Le vendite all’estero della Società sono molto soddisfacenti registrando in questo primo trimestre una 

significativa crescita. 

In questi primi mesi abbiamo presentato interessanti novità nell’area salutistica e nel food tradizionale con 

progetti che saranno comunicati nei prossimi mesi dell’anno.  

Per quanto riguarda in particolare la Marca “Valsoia Bontà e Salute” abbiamo annunciato l’importante 

rinnovamento della sua immagine, derivato da un lungo percorso di ricerca sui consumatori di prodotti 

alternativi vegetali. La nuova immagine è, come sempre, portavoce di uno stile di vita sano, improntato al 

benessere, capace di esaltare anche la componente di gusto. 

Il nuovo “sistem pack” esprime una identità di Marca moderna ed autorevole, confermando gli storici valori 

della nostra Marca racchiusi nel pay-off: “Bontà e Salute”. 

Questo restyling ha anticipato nei punti vendita, nel corso del primo trimestre, una nuova campagna di 

comunicazione che rafforzerà il posizionamento della marca “Valsoia Bontà e Salute” sia sul target attuale 

che su un target più giovane. 

I nuovi film pubblicitari sono online dal mese di aprile con un impatto mediatico straordinario che proseguirà 

durante tutto l’anno attraverso diversi mezzi, dalla televisione al digitale, sino agli eventi di territorio, al fine 

di aumentare la visibilità di “Valsoia Bontà e Salute” anche presso i nuovi cluster di target obiettivo. 

Il controllo dei costi di acquisto e della marginalità della Società, oltre alla costante attenzione alla 

sostenibilità, rimarranno le priorità anche per tutto questo 2024, anno nel quale abbiamo deciso di non 

aumentare i nostri listini alla Grande Distribuzione con l’obiettivo di contribuire al contenimento della 

inflazione al consumo”.  

 

Indicatori Economici 

(migliaia di Euro) 

31.03.2024 31.03.2023 Variazione 

Euro Euro Euro % 

Totale Ricavi di Vendita 24.723 24.550 +172 +0,7% 
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Nel primo trimestre 2024 la Società ha registrato Ricavi di Vendita per € 24,7 milioni rispetto a € 24,6 milioni 

del pari periodo 2023. L’incremento è pari al +0,7% rispetto all’esercizio precedente che aveva già registrato 

un incremento del +9,5% sul pari trimestre 2022. 

In un contesto generale, caratterizzato da una contrazione dei volumi del totale Food Confezionato (-2,8% 

progressivo al 14 aprile 2024, fonte NielsenIQ) e del Totale Grocery (-1,6% alla stessa data), le Marche della 

Società registrano nel semestre terminante a marzo (fonte NiesenIQ periodo ottobre 2023-marzo 2024) un 

andamento sostanzialmente allineato a quello dei rispettivi mercati migliorando tuttavia la propria quota al 

consumo in 11 tra i 16 principali mercati in cui la Società opera.  

Le vendite nei paesi esteri hanno registrato un incremento pari al +20,4% in attesa della stagione estiva che 

incide particolarmente sulla performance del gelato, driver principale delle vendite all’estero. 

La Società è impegnata nella gestione dei costi medi dei prodotti e dei servizi dopo la straordinaria crescita 

negli ultimi 2 anni avendo tra l’altro deciso per una politica di “non aumento” dei listini ad eccezione della 

Marca Santa Rosa Confetture e della linea “crema vegetale alle nocciole” Valsoia, con l’obiettivo di contenere 

l’andamento inflattivo al consumo delle proprie Marche. 

La Posizione Finanziaria Netta (PFN), in data 31 marzo 2024, risulta positiva per € 24,2 milioni. Al netto 

dell’effetto dell’applicazione dell’IFRS 16 al 31 marzo 2024, la stessa PFN è pari a € 26,3 milioni. 
/ 

PRINCIPALI EVENTI SUCCESSIVI ALLA CHIUSURA DEL 1° TRIMESTRE 2024 

Il mese di aprile ha evidenziato un trend dei ricavi e dei volumi decisamente positivo per entrambe le 

Divisioni, Food Salutistico e Food Tradizionale, sia in Italia che all’estero. 

È stata attivata la pianificazione degli investimenti in comunicazione per tutte le Marche della Società ed in 

particolare per “Valsoia Bontà e Salute” con la nuova campagna ed il nuovo packaging che inizia ad avere 

visibilità sui punti vendita della Grande Distribuzione. 

La Società ha pubblicato, dopo l’Assemblea dei Soci dello scorso 24 Aprile 2024, il suo quarto Report di 

Sostenibilità riferito all’esercizio 2023. Tale report non costituisce una “DNF” (Dichiarazione Non Finanziaria) 

ma rappresenta una rendicontazione di natura volontaria rivolta a tutti gli stakeholder interni ed esterni che 

desiderino approfondire l’operato della Società e le principali attività ad esso correlate. 

/ 

STOCK OPTION PLAN 2022-2025 

Il Consiglio di Amministrazione, preso atto dei risultati raggiunti dalla Società nell’esercizio 2023 così come 

approvati dall’Assemblea dei Soci dello scorso 24 aprile 2024, ha riconosciuto in capo ai beneficiari del Piano 

Stock Option 2022-2025, con riferimento agli obiettivi del secondo anno del Piano, la maturazione di 

complessivi n. 25.000 diritti di opzione esercitabili secondo le modalità e tempistiche previste dal Piano 

stesso. 
/ 
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Il dirigente preposto alla redazione dei documenti contabili societari, Dott. Nicola Mastacchi, dichiara ai sensi del comma 
2 articolo 154 bis del Testo Unico della Finanza che l’informativa contabile contenuta nel presente comunicato 
corrisponde alle risultanze documentali, ai libri e alle scritture contabili. 

/ 

Valsoia S.p.A. (www.valsoiaspa.com) fondata nel 1990, è stata “pioniere” nello sviluppo del mercato italiano dei prodotti alternativi vegetali.  È oggi 

società di riferimento nel mercato dell’alimentazione salutistica in Italia ed ha ampliato il proprio portafoglio prodotti anche a Marche del food 

tradizionale. La Marca Valsoia “Bontà e Salute” rappresenta, per il consumatore, innovazione e attenzione alla salute attraverso prodotti buoni, 

naturali e sani. Dal 14 luglio 2006, Valsoia S.p.A. è quotata sul mercato Euronext Milan organizzato e gestito da Borsa Italiana S.p.A. 

Per ulteriori informazioni  

Valsoia S.p.A.  

Nicola Mastacchi Tel. +39 051 6086800 

CDR Communication  

Silvia Di Rosa – Investor Relations Cell +39 335 78 64209 

Martina Zuccherini – Media Relations  Cell +39 339 43 45708  
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